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 چکیده

اصالت   الگوی  تبیین  به  پژوهش  این 

وجودی در تجربۀ گردشگری بافتهای تاریخی  

بهره م  با  و  حکمت  یپردازد  رهیافت  از  گیری 

مطالعه  مورد  را  یزد  شهر  ملاصدرا،    متعالیۀ 

رابطۀ  واکاوی  اصلی،  هدف  میدهد.    قرار 

مفاهیم   و  گردشگران  زیستۀ  تجربۀ  میان 

تشکیک  هستی  اصول  پایۀ  بر  اصالت  شناختی 

است.   حرکت جوهری  و  ی  شناس روش وجود 

  ها داده بوده و    کیفی و پدیدارشناختی   ی تحقیق 
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فراگیر را آشکار ساخت که تجربه را از مراتب  

تا   ترسیم  استعلا حسی  یافته م یی  نشان  یکند.  ها 

نه م  آفاقی  یدهند تجربۀ گردشگری  تنها یک سیر 

کالبدی، بلکه تحولی جوهری در نفس گردشگر  

منجر   وجودی  استکمال  به  که  یشود.  م است 

گردشگ تفاوتها میان  ادراکی  و  ی  داخلی  ران 

نتیجه،    المللی بین در  گردید.  برجسته  نیز 

تجارب  ی اه پیشنهاد  طراحی  برای    آفرینتحول ی 

کمّی به   شاخصهای از جمله گذار از ارائه شد؛  

 تجربه.   یابیهای کیفی و آموزش تسهیلگران ارز 

  اصالت وجودی، تجربۀ گردشگری، یدواژگان:  کل 

 . حکمت متعالیه، ملاصدرا، بافت تاریخی یزد 

http://kherad.mullasadra.org/Article/52518


 24 1405 بهار /123شماره 
 

 مقدمه  

گردشگری،   مطالعات  معاصر  پارادایم  در 

از    ( Authenticity)   »اصالت«  یکی  بمثابه 

در    ن ی تر ی د ی کل  گردشگر  تجربۀ  محرکهای 

مقاصد تاریخی و فرهنگی، جایگاهی محوری  

مفهوم  این  است.  میراث  ا که    یافته  با  غلب 

خورده   گره  مکان  یک  ناملموس  و  ملموس 

است، فراتر از صرف مشاهدۀ بناهای تاریخی  

عمل کرده و بدنبال ایجاد پیوندی عمیق میان  

تاریخی  و هویت  مقصد   ـبازدیدکننده  فرهنگی 

بعنوان Zhou et al., 2023)  ت اس  یزد،  شهر   .)

فهرست  در  که  ایران  تاریخی  شهر  نخستین 

رسیده،   بثبت  یونسکو  جهانی  یی نمونه میراث 

مذهبی غنی است  ـبرجسته از یک بافت تاریخی

توانایی ارائۀ تجارب عمیق و چندلایه را از  که  

، منحصربفردی معماری  هاجاذبه است.    داربرخور

حیات  تداوم  و  پویا  و  نظاممند  شهری  بافت 

اجتماعی در این بستر تاریخی، فضایی را فراهم 

از   تواندیمکه    آوردیم رفتن  فراتر  برای  بستری 

درکی   به  نیل  و  سطحی  بازدید  از   قتر یعمیک 

(. با این Akgün et al., 2020»روح مکان« باشد )

مسئل بخش  ۀحال،  که  آنجاست  قابل   یاصلی 

جارب گردشگری در چنین مقاصدی، توجه از ت

فضا  کالبدی  مصرف  و  حسی  ادراک  سطح  در 

به    ماندی مباقی   و   قتر یعمی  ها هیلاو  معنایی 

نفوذ   رویکرد  کندینمفرهنگی  این  ، گرامصرف. 

ی تها یفعالاز    ییمجموعهتجربۀ گردشگری را به  

و   تقلیل  لحظه گسسته  فاقد   دهدیمیی  که 

از پیوستگی و عمق تحول آفرین است و آن را 

به یک »رویداد مصرفی«  »تجربۀ وجودی«  یک 

 (. Packer & Ballantyne, 2016) سازدیمبدل 

شناختی  وجود اذعان به ماهیت پیچیده روان   با 

(،  Cutler & Carmichael, 2010تجربۀ گردشگر ) 

  ی تحلیلی رایج در مطالعات گردشگری چارچوبها 

بر  که   الگوهای  عمدتاً  اقتصادی،  شاخصهای 

سنجی متمرکزند، برای واکاوی  رفتاری و رضایت 

ابعاد وجودی و معناگرای این تجربه ناکافی بنظر  

خود  رسند ی م  جای  در  هرچند  رویکردها،  این   .

ارزشمندند، اما قادر به تبیین چگونگی تبدیل یک  

به یک »سفر درونی«   »سفر بیرونی« )سیر آفاقی( 

فرا  و  انفسی(  که  )سیر  استکمالی  در    تواند ی م یند 

 تعامل با یک محیط تاریخی اصیل رخ دهد، نیستند 

(Knobloch et al., 2017  درواقع، شکافی نظری .)

میان امکانات و توان مقاصد تاریخی برای ایجاد 

تحول درونی و ابزارهای مفهومی موجود برای 

 تحلیل این فرایند وجود دارد. 

حاضر با هدف پر کردن    نوشتاردر این راستا،  

از   یکی  بسراغ  نظری،  شکاف   ن یتر یغناین 

اسلامی، یعنی »حکمت متعالیه« ـی فلسفیسنتها 

که    کندیم. این پژوهش استدلال  رودیمملاصدرا  

  ، چارچوبی صدرالمتألهین شناختی  ی هستی ها ی نوآور 

 برای تبیین الگوی »اصالت وجودی«   منحصربفرد 

ارائه   گردشگری  تجربۀ  بطور  دهدیمدر   .

مراتب   یا  وجود«  »تشکیک  نظریۀ  مشخص، 

فراهم   را  امکان  این  هستی،  تا    آوردیمداشتن 

سطوح مختلف تجربۀ گردشگر، از ادراک حسی 
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تا   معنایی، افتها یدراولیه  عمیق  و  شهودی  ی 

مراتب  دارای  و  پیوسته  طیف  یک  بصورت 

حلیل شود. همزمان، اصل حرکت جوهری که ت

آن  مراتب  در  وجود  ذاتیِ  اشتداد  و  پویایی  بر 

تأکید دارد، به ابزاری مفهومی برای تبیین فرایند 

وجودی و استکمالی سفر بدل میشود؛ سفری که 

نه  تنها گردشگر در مکان جابجا میشود، در آن، 

با  تعامل  در  نیز  او  وجود  شدتِ  و  نحوه  بلکه 

قصد تاریخی، دستخوش تحول و تعالی  اصالت م

 میگردد.

  مطالعات پیشین کمتر به تحلیل پدیدارشناسانه 

. در  اندپرداخته و عمیق تجربه زیستۀ گردشگران 

بین  پدیدارشناسی سطح  رویکردهای  المللی، 

کرده  تلاش  بر غربی  تمرکز  با  را  خلأ  این  اند 

کنند  چندحستجربۀ   پر  مکان  از  بدنمند  و  ی 

(Fang et al., 2024; Pan et al., 2025  .)  این

مشاهدۀ   یک  نه  را  گردشگری  تجربۀ  دیدگاه، 

صرف، بلکه یک درگیری فعال و بدنمند با محیط  

و    رد ی گ ی م از طریق حواس پنجگانه شکل  که    داند ی م 

منجر   عاطفی  و  شناختی  ادراکات    شود ی م به 

(Aksenova et al., 2022; Pharino et al., 2018  .)

با این حال، این رویکردها نیز اغلب در تحلیل 

روان متوقف  ابعاد  تجربه  عاطفی  و  شناختی 

و قادر به ارائۀ چارچوبی متافیزیکی برای   شوندیم

در   تواندیموجودی و استکمالی که  تبیین تحول  

 بطن یک سفر معنادار رخ دهد، نیستند. 

تجربۀ   بتواند  که  نظری  یک چارچوب  فقدان 

و   فلسفی  عمیق  مبانی  با  پیوند  در  را  گردشگری 

اسلامی تحلیل کند، بوضوح   ـعرفانی فرهنگ ایرانی 

یی غنی  نه ی ش ی پ . فلسفۀ اسلامی، با  شود ی م احساس  

عظیم   ی ی تها ی ظرف شناسی، شناسی و انسان در هستی 

ی در این حوزه دارد. در این میان،  پرداز ه ی نظر برای  

از   یکی  بعنوان  ملاصدرا،  متعالیۀ  حکمت 

، با ارائه  نا ی س ابن مکاتب فلسفی پس از    ن ی تر برجسته 

ی مفهومی چون اصالت وجود و حرکت  ها ی نوآور 

م هستی  جوهری، چارچوبی منحصربفرد برای فه 

حال   در  و  ذومراتب  پویا،  واقعیت  یک  بمثابه 

ارائه   ؛  ۱۴۰۲)اسماعیلی،    دهد ی م استکمال 

 (. ۱۴۰۴العابدین و صلواتی،  زین 

واکاوی   پژوهش،  این  اصلی  هدف 

تجربۀ   میان  رابطۀ  پدیدارشناسانۀ  و  نظاممند 

هستی  مفهوم  و  گردشگران  شناختی  زیستۀ 

  است. اصالت بر پایۀ مبانی حکمت متعالیۀ ملاصدر 

این هدف کلان از طریق اهداف فرعی دنبال  

تحقق   چگونگی  عمیق  فهم  نخست،  میشود: 

بافت   با  تعامل گردشگران  اصالت در  تجربۀ 

تاریخی؛ دوم، شناسایی و تفکیک مراتب این  

سطوح   تا  اولیه  حسی  ادراکات  از  تجربه، 

سوم،   درونی؛  تحول  و  شهود  تأمل،  عالیتر 

ین تجربه در  تحلیل فرایند اشتداد و تکامل ا 

طول سفر، بمثابه حرکتی استکمالی در مراتب  

را   پژوهش  رویکرد،  این  گردشگر.  وجودی 

سطح   به  تجارب  صرف  توصیف  سطح  از 

هستی  در  تبیین  و  میدهد  ارتقا  آن  شناختی 

در   پدیده  این  چندلایگی  و  پویایی  فهم  پی 
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است  وجود  تشکیک  و  سیلان    چارچوب 

(Correia et al., 2013; Knobloch et al., 2017 .) 

یی از  برای دستیابی به این اهداف، مجموعه 

که   است  شده  تدوین  جامع  پژوهشی  سؤالات 

شکل   را  تحقیق  اول دهندیمچارچوب  سؤال   .

یزد،   تاریخی  بافت  در  گردشگران  که  اینست 

معنا   و  تجربه  را چگونه  ؟ سؤال کنندیماصالت 

تجربه   این  مراتب  به  و    ها ه یلا؛  پردازدیمدوم 

سطوح مختلف تجربۀ اصالت وجودی، از منظر 

کدامند؟ سؤال  تشکیک وجود ملاصدرا،  نظریۀ 

م سفر  وجودی  تحول  و  پویایی  بر  رکز تم سوم 

ایناست تجربۀ ؛  تکامل  و  اشتداد  فرایند  که 

حرکت   اصل  پایۀ  بر  زمان،  گذر  در  گردشگر 

قابل  چگونه  وجود،  مستمر  سیلان  و  جوهری 

ابعاد  میان  رابطۀ  به  چهارم  سؤال  است؟  تبیین 

؛ تعامل میان سیر پردازدی مبیرونی و درونی سفر  

انفسی  سیر  و  تاریخی(  کالبد  )مشاهدۀ  آفاقی 

شکل در  درونی(  اصالت گیری  )تحول  تجربۀ 

 وجودی چگونه است؟

این   و  جستار  اهمیت  علمی  سطح  دو  در 

کاربردی قابل تبیین است. در سطح علمی، این 

مطالعه با ارائۀ یک چارچوب نظری غیرغربی و 

گردشگری   نظری  ادبیات  غنای  به  متافیزیکی، 

شناختی و ی عمدتاً روان مها یپاراداکمک کرده و  

. در سطح کشدیمشناختی غربی را بچالش  جامعه

به مدیران    تواندیمی این تحقیق  ها افتهکاربردی، ی

فرهنگی  سیاستگذاران  و  گردشگری  مقاصد 

و  کالبدی  صرفاً  رویکردهای  از  کند  کمک 

خدماتی فراتر رفته و راهبردهایی برای طراحی  

 آفرین تدوین نماید.تجارب عمیق و تحول

 چارچوب نظری و مبانی فلسفی

مفهوم   گردشگری،  مطالعات  سپهر  در 

نقشی  چندوجهی،  سازۀ  یک  بمثابه  »اصالت« 

و   کنندهنییتع رضایت  تجربه،  به  شکلدهی  در 

. پیشتر این مفهوم  کندیم ایفا    کنندهمصرفرفتار  

از منظرهای گوناگون مورد واکاوی قرار گرفته 

اصالت   توانیمکه   از  طیف  یک  در  را  آنها 

د وجودی  اصالت  تا  کرد.  سته شیءمحور  بندی 

یی ریشه در پارادایم موزه که    اصالت شیءمحور

دارد، بر واقعی بودن و منشأ تاریخی مصنوعات  

(. Li et al., 2024)  کندیمو میراث ملموس تأکید 

ساخت  یا  نمادین  اصالت  مقابل،  بر  در  گرا، 

یک   نه  اصالت  که  دارد  تمرکز  نکته  این 

  یی اجتماعی است برساخته ویژگی ذاتی، بلکه  

و   تفاسیر  طریق  از    رد ی گ ی م شکل    تها ی روا که 

(Matteucci, 2013 رویکردهای حال،  این  با   .)

؛ اندافتهجدیدتر بسمت اصالت وجودی گرایش ی

ی تها یفعالحالتی که در آن گردشگران از طریق  

و    شوندیم  کتر ینزد  شانی واقعگردشگری به خودِ  

احساس رهایی از قیود زندگی روزمره را تجربه 

مفهومیکنندیم تمایزات  این  جدول  که    .   ۱در 

اند، چارچوبی نظری  بصورت تحلیلی ارائه شده

برای فهم تطور معنایی مفهوم اصالت از رویکرد 

می فراهم  وجودی  رویکرد  به   سازند شیءمحور 

(Cutler & Carmichael, 2010.)
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 : چارچوب تحلیلی ابعاد مفهوم اصالت در گردشگری 1جدول 

ف
ردی

 

 تعریف مفهومی بعد اصالت 
تمرکز اصلی در تجربه  

 گردشگر
 کلیدی ارجاع 

۱ 

 اصالت شیءمحور/ 

Objective 

Authenticity 

تأکید بر اصــالت و منشــأ 

ــاریخی و  ــاررقابلیغت  انک

ــالح  ــا و مص ــیاء، بناه اش

واقعــی )مســتقل از ادراک 

 گردشگر(.

عینــی،  شــواهد  جستجوی 

ــاریخی،  ــحت ت ــد ص تأیی

ــدمت ملمــوس و  حــس ق

ــیل  ــالح اصـ ــس مصـ لمـ

 )خشت، کاهگل، بادگیر(.

(Li et al., 2024; 

MacCannell, 

1973; Ning, 2017; 

Zhou et al., 2023: 

p. 202) 

۲ 

اصالت نمادین یا  

 گرا/ ساخت

Constructed / 

Symbolic 

Authenticity 

ــالت  ــواناصـ ــک  بعنـ یـ

برساختۀ اجتمــاعی کــه از 

تفســیرها، تهــایرواطریق    ،

تولیــد   هاییبازنمانمادها و  

 .شودیم

تفســــیر و درک معــــانی 

بــه   الصــاش شــدهفرهنگی  

ی تهــایروا؛ پــذیرش مکانها

ــی  ــاریخی و شــفاهی حت ت

 اگر کاملاً »واقعی« نباشند.

(Cohen, 2013; 

Matteucci, 2013) 

۳ 

 اصالت وجودی/ 

Existential 

Authenticity 

ی کاملًا درونــی و  ها تجربه 

شخصی که در آن گردشگر  

بــه »خــودِ    کنــد ی م احساس  

« نزدیک شده و از  ش ی واقع 

قیدهای روزمره رهــا شــده  

 است. 

دستیابی بــه حالــت اصــیلِ 

بودن، خودشناسی، رهایی، 

ی هالحظــهآرامش عمیق و 

 شهودی در سفر.

(Ilieva et al., 

2024; Kim & 

Jamal, 2007; 

Packer & 

Ballantyne, 2016) 

۴ 

  ـاصالت استعلایی

 وجودی/

Transcendent-

Existential 

Authenticity 

یی فراتر از اصــالت تجربه

ی هالحظهوجودیِ فردی؛  

وحدت با هســتی، شــهود 

روح مکــــان، تحــــول 

جوهری نفس در تعامل با 

 مقصد تاریخی.

تــاری  احساس وحدت   با 

پیشینیان تاریخی ســاکن  و 

 ــ مقــدس  ۀدر مکــان، تجرب

ــت از  ــان، حرک ــودن مک ب

ــیر  ــه »س ــاقی« ب ــیر آف »س

 انفسی«، استکمال وجودی.

اصل تشکیک وجود 

و حرکت جوهری  

 ملاصدرا؛ 

(Belhassen & 

Caton, 2009; 

Reisinger & 

Steiner, 2006; 

Zátori et al., 

2019) 
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چارچوب نظری این پژوهش،    نهادن ان ی بن برای  

به   او  آرا رجوع  است.  امری ضروری  ء ملاصدرا 

عصر    انگذار ی بن بعنوان   در  متعالیه  مکتب حکمت 

تأثیرگذارترین   از  یکی  تاری   ها چهره صفوی،  ی 

محسوب    ۀ فلسف  تلفیق    شود ی م اسلامی  با  که 
و   شهود  و  عقل  برهان،    دادن ی آشت نظاممند  میان 

شناسی و  ، پارادایمی نوین در هستی قرآن عرفان و  

شناسی ارائه داد. فلسفۀ صدرایی، با محوریت  انسان 

ظرفیتی   آن،  پویایی  و  »وجود«  به  بخشیدن 

انسانی،   پدیدارهای  تحلیل  برای  منحصربفرد 
فراهم   مکان،  عمیق  تجربۀ  این  آورد ی م ازجمله   .

، امکان  محور ت ی ماه های  رویکرد، برخلاف فلسفه 

در   را  سوژه  وجودیِ  استکمال  و  تحول  بررسی 

،  نرو ی ازا تعامل با جهان پیرامونش فراهم میسازد و  

تکامل   و  پویایی  تبیین  برای  مفهومی  چارچوبی 

مرتبه وجودیِ گردشگر در فرایند تجربه سفر ارائه  
 (. ۱۴۰۲  ، میدهد )اسماعیلی 

 مراتب وجود  

اصل   صدرایی،  متافیزیک  کانون  در 

مدرّج  وجودشناسیِ  یا  وجود   تشکیک 

 (Gradational Ontology بعنوان شالوده ) تحلیلی   یی  

که از یک توانمندی    کند ی م برای فهم واقعیت عمل  
پیچیدۀ    منحصربفرد  پدیدارهای  واکاوی  برای 

برخوردار   گردشگری،  تجربۀ  ازجمله  انسانی، 

نه   عالم،  در  موجود  کثرت  اساس،  این  بر  است. 

همان   مختلف  مراتب  تجلی  بلکه  تباینی،  کثرتی 

از   مرتبه در    ن ی نازلتر حقیقت واحد وجود است؛ 

تا   ماده  در    ن ی تر ی عال عالم    الوجود واجب مرتبه 
چارچوب  این  ابزاری  هستی   )همانجا(.  شناختی، 

از   رفتن  فراتر  برای  ی  ها دوگانه مفهومی 

)مانند    انگارانه ساده  گردشگر  تجربۀ  تحلیل  در 

غیراصیل(   اصیل/  یا  رضایت  عدم  مهیا  رضایت/ 

و بجای آن، یک طیف پیوسته از عمق و    میسازد 

که در آن، هر سطح   کند ی م غنای تجربه را پیشنهاد 
»بودن« و آگاهی را    یی از مرتبه از تعامل با مقصد،  

 (. ۱۴۰۴العابدین و صلواتی،  )زین   دهد ی م   انعکاس 

بمثابه یک طیف    توان ی م تجربۀ گردشگری را  

مواجهۀ   از  که  کرد  تحلیل  ادراکات  از  عمودی 

  ن ی قتر ی عم تا    تواند ی م حسی و کالبدی آغاز شده و  
امتداد یابد. در   سطوح تحول وجودی و معنوی 

سطح، تجربۀ حسی قرار دارد که متمرکز    ن ی نازلتر 

ادراک   طریق  ها ی ژگ ی و بر  از  محیط  فیزیکی  ی 

هگلی حواس پنجگانه است؛ مانند لمس بافت کا 

ی تنگ، و ها کوچه دیوارها، شنیدن صدای باد در  

مرتبۀ  (. Pan et al., 2023) دیدن بازی نور و سایه 
بالاتر، تجربۀ عاطفی است که در آن، محرکهای  

یا   شگفتی  آرامش،  نظیر  احساساتی  به  حسی 

(.  Pharino et al., 2018)  شوندی م نوستالژی ترجمه  

قرار   انهنگر درونفراتر از آن، تجربه شناختی و  

جایی و  دارد،  یادگیری  تأمل،  به  گردشگر  که 
و دانش   ندیبیمو میان آنچه    پردازدیممعناسازی  

 کند یمپیشین یا هویت شخصی خود پیوند برقرار  

(Packer & Ballantyne, 2016; Veréb & Azevedo, 

مرتبه، تجربۀ استعلایی    ن ی تر ی عال در نهایت،  (.  2019

یی که در آن، گردشگر از  لحظه یا وجودی است؛  

خودِ روزمره فراتر رفته و نوعی حس وحدت با  
تجربه   را  متعالی  حقیقت  یک  یا  تاری ،  مکان، 

است    ؛ کند ی م  وجودی  اصالت  غایت  همان  این 

(Cutler & Carmichael, 2010; Kim & Hall, 2023 .)
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 : تطبیق مراتب تشکیکی وجود ملاصدرا با سطوح تجربۀ اصالت وجودی گردشگران در بافت تاریخی یزد 2جدول 

ف
ردی

 

مرتبۀ وجودی در 
حکمت متعالیه  

ملاصدرا 
 )تشکیک وجود( 

سطح تجربه 

گردشگری )از 

 ی پژوهش( هاافتهی

توصیف پدیدارشناختی  

 تجربه )کانون اصالت( 

ی واقعی از بافت تاریخی هانمونه

ی کلیدی  هاقولنقلیزد ) 

 ( کنندگانمشارکت 

۱ 
وجود  نازلمرتبۀ 

 )حسی و مادی( 

 تجربۀ 

 کالبدی ـحسی

درگیری مستقیم حواس 

پنجگانه با محیط؛ اولین  

لایۀ تماس با مقصد؛  

اصالت شیءمحور و 

 .کالبدی

»وقتی دستم را روی دیوار 

خشتی گذاشتم، انگار تاری  زیر  

«؛ »خنکی  دیکشیم انگشتم نفس 

ناگهانی بادگیر در ظهر تابستان 

 .کرد« ام شوکه 

۲ 

مرتبۀ نفسانی 

)خیالی و 

 عاطفی(

تجربۀ 

 هیجانیـعاطفی

برانگیختگی احساسات 

)آرامش، شگفتی،  

نوستالژی، امنیت(؛ آغاز  

جدایی از روزمرگی و 

 .ورود به حالت بودن

عمیق    آنقدر هاکوچه »سکوت 

بود که همه چیز را فراموش  

  هایلار کردم«؛ »در حیاط خانه 

احساس کردم زمان ایستاده  

 .است«

3 

مرتبۀ عقلانی 

لی و  )ادراک عق

 تأملی( 

 تجربۀ 

 تأملی ـشناختی

معناسازی، مقایسه با  

زندگی مدرن، درک  

حکمت معماری و 

فرهنگ؛ پرسشگری درونی 

 . تأملیـدو خو

  نگونهیا»فهمیدم چرا بادگیر را 

؛ این یک مهندسی اندساخته

ی است«؛ »این شهر به  فراانسان

من یاد داد زندگی ساده چقدر 

 .غنی است«

۴ 

فوش  مرتبۀ 

ی )شهود و عقلان

 وحدت( 

 ۀتجرب

 وجودی ـاستعلایی

اوج اصالت وجودی؛ 

حس وحدت با هستی،  

ی، شهود روح مکان، زمانیب

تحول جوهری نفس؛ »سیر 

 انفسی« در دل »سیر آفاقی«

»زیر گنبد باشکوه مسجد جامع  

احساس کردم با همه اجدادم 

«؛ »در آتشکده  ام شده یکی 

من   ۀزرتشتیان، پی بردم که ریش 

چیست«؛ »یزد من را از نو 

 . ساخت«
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 حرکت جوهری 

شناختی مبتنی بر  در تکمیل چارچوب هستی 

بعنوان   جوهری«  »حرکت  اصل  وجود،  مراتب 

دومین رکن بنیادین حکمت متعالیه، پویایی لازم  

را   گردشگر  تجربۀ  تحول  فرایند  تبیین  برای 

  ن ی ترمهم یکی از  که    . این نظریه آورد ی م فراهم  

با  رود ی م ی ملاصدرا بشمار  های نوآور  ، در تقابل 

دیدگاه ارسطویی که حرکت را صرفاً به مقولات  

عرضی )مانند مکان، کمیت و کیفیت( محدود  

که تحول و دگرگونی در    کند ی م ، استدلال  کرد ی م 

ء مادی نیز بصورت مستمر و  ای اش ذات و جوهر  

(.  ۱۴۰۲ذاتی جریان دارد )فروغی و همکاران،  

بر این اساس، هر موجودی در این عالم، یک  

»بودنِ« ثابت و منجمد نیست، بلکه یک »شدنِ«  

استکمالی،   مسیر  یک  در  که  پویاست  و  سیال 

بالقوه    درونزا بصورت   حالت  از  تدریجی،  و 

)فعل( در حرکت    تری عال ی  تهای فعل ی  بسو )قوه(  

(. این تحول جوهری،  ۱۴۰۲است )اسماعیلی،  

بارزی   ژه ی بو  مصداش  انسانی  نفس  درمورد 

وج   بد ای ی م  مرتبۀ  از  حیوانی  که  و  نباتی  ودی 

حرکت،   این  سایۀ  در  و  کرده    تواندی م آغاز 

ی دست یابد  فوش عقلان عقلانی و    تری عال بمراتب  

 (. ۱۴۰۲)محمدی،  

گردشگری،   حوزۀ  بر  اصل  این  تطبیق  با 

نه    توانیم را  تاریخی  بافت  در  گردشگر  تجربۀ 

یک   عرضی(، جابجا صرفاً  )حرکت  مکانی  یی 

دیدکننده  بلکه یک حرکت جوهری در نفسِ باز

سوژ گردشگر  دیدگاه،  این  در  کرد.   ییهتلقی 

مشاهدۀ   به  که  نیست  ثابت ها ابژهثابت  ی 

و پردازدیم اصالت  با  تعامل  در  او  خود  بلکه   ،

غنای معنایی مقصد، در یک فرایند تحول درونی  

. این سفر، بستری برای خروج از قوه ردیگیمقرار  

. کندیمبه فعل در ابعاد مختلف وجودی او فراهم  

ممکن که  ادراک اولیۀ گردشگر از بافت تاریخی

سطح   در  عاطفی  لها یپتانساست  و  حسی  ی 

با محیط،    قتر یعممحدود باشد، از طریق درگیری  

و به  رسدی متأمل و معناسازی، بتدریج به فعلیت  

ارتقا    از  تر یعال  یسطوح خودشناسی  و  آگاهی 

 (. Dredge, 2022)  ابدییم

ابتدا ممکن است صرفاً مجذوب   گردشگر 

فرم معماری بادگیرها شود )قوه(، اما با گذشت  

زمان و تعامل بیشتر، به درک منطق اقلیمی و  

و   شناختی(  )فعلیت  آن  هوشمندانۀ  کارکرد 

سرانجام، به شهود حکمت نهفته در آن بعنوان  

از   )فعلیت  ست ی همز نمادی  طبیعت  و  انسان  ی 

ل آید. این فرایند تدریجی، ماهیت  ی وجودی( نا 

مسیر   یک  به  مصرفی  رویداد  یک  از  را  سفر 

تبدیل   استکمال  و  آن،    کند ی م سلوک  در  که 

اصالت نه بعنوان یک ویژگی در مقصد، بلکه  

محقق   گردشگر  وجود  در  فعلیت  یک  بعنوان 

 & Kim & Hall, 2023; Nicoletta)  شود ی م 

Servidio, 2012 .) 
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 ی تحقیق شناسروش

این پژوهش در چارچوب پارادایم کیفی و  

تفسیری  رویکرد  یک  اتخاذ  گرا  ساخت  ـبا 

 (Interpretivist-Constructivist  )  که ده  ش انجام

اجتماعی  برساختۀ  و  ذهنی  واقعیتی  را  جهان 

  (. Iloranta & Komppula, 2022)   داند ی م 

یک   »تجربه«  که  آنست  بنیادین  فرض 

متغیرهای   به  تقلیل  قابل  و  ثابت  واقعیت 

بلکه پدیده  نیست،  پویا  ی کمّی  ی ذومراتب، 

سوژه   میان  تعامل  در  که  است  سیال  و 

یک   در  تاریخی(  )بافت  ابژه  و  )گردشگر( 

شکل   واحد  وجودی  این  رد ی گ ی م بستر   .

هستی یک که    شناختی دیدگاه  بمثابه  را  تجربه 

نظر  در  شناسا  فاعل  نفسِ  در  جوهری  حرکت 

یک  ردیگیم به  طبیعی  بطور  ی  شناسمعرفت، 

آن، دانش از طریق  که در    شودیمتفسیری منجر  

افراد   زیستۀ  تفاسیر  و  معانی  عمیق  واکاوی 

طریق  گرددیمحاصل   از  نه  ی  ها یر یگاندازه ، 

 (. De Falco & Corbino, 2023) بیرونی

اعتبار این پژوهش نه از طریق معیارهای  

طریق   از  بلکه  روایی،  و  پایایی  آماری 

اعتبار،   قابلیت  نظیر  کیفی  شاخصهای 

  شود ی م قابلیت انتقال و تأییدپذیری تضمین  

 (Kc et al., 2021  اعتبار نظری این تحقیق بر .)

استنباط   حکمت    نظاممند پایۀ  کلی  اصول  از 

آن، پاس     ملاصدرا استوار است؛ روشی که در 

یک پرسش جدید از دل مبانی یک نظام فکری  

استخراج   و  )زین   شود ی م منسجم  العابدین 

 (. ۱۴۰۴صلواتی،  

کلیۀ   شامل  پژوهش  آماری  جامعۀ 

یزد   تاریخی  بافت  از  بازدیدکننده  گردشگران 

روز در یزد اقامت داشته و    3  کم دست بود که 

به   شهر  این  تاریخی  بافت    وگذار گشت در 

پردا  انتخاب  انفرادی  زمانی  بازۀ  بودند.  خته 

بود. با توجه    ۱۴۰۴  ورماه ی شهر ی در  ر ی گ نمونه 

پژوهش،   اکتشافی  و  تفسیری  ماهیت  به 

تا  ر ی گ نمونه  شد  گرفته  بکار  هدفمند  ی 

تأمل کنندگان مشارکت  توانایی  ی  دارای  گرا، 

فرهنگی   سفر  انگیزۀ  و  درونی  تجارب  بیان 

اصل   اساس  بر  نمونه  حجم  شوند.  انتخاب 

  ها داده آوری  اشباع نظری تعیین گردید و جمع 

که   یافت  ادامه  زمانی  جدید،  ها مصاحبه تا  ی 

  ها داده نوین ارائه ندادند. در نهایت،  ی مضمون 

طریق   با  ها مصاحبه از  عمیق  دشگر  گر   ۲5ی 

بودند،   شده  انتخاب  شده  ذکر  بشیوۀ  که 

 (. 3گردآوری شد )جدول  
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 (N=۲۵کنندگان )شناختی و سفر مشارکت: ویژگیهای جمعیت3جدول 

 

 درصد )%(  فراوانی )تعداد(  بندیدسته متغیر

 جنسیت 
 ۴۴ ۱۱ مرد 

 56 ۱۴ زن

 گروه سنی 

 ۱۲ ۳ سال  ۲5زیر 

 ۴۰ ۱۰ سال ۲5–35

 ۳۶ ۹ سال 36–5۰

 ۱۲ ۳ سال 5۰بالای 

 ملیت
 ۶۴ ۱۶ ایرانی

 ۳۶ ۹ غیرایرانی

 هدف اصلی سفر 
 ۹۲ ۲۳ فرهنگی/فراغتی

 ۸ ۲ کاری/تجاری

 مدت اقامت در یزد 

 ۱۶ ۴ روز ۱–۲

 ۷۶ ۱۹ روز  3–7

 ۸ ۲ روز 7بیش از 

در این پژوهش،   ها دادهابزار اصلی گردآوری  

عمیق   ابزار   افتهیساختارمه ینمصاحبۀ  این  بود. 

ی بالا، امکان کاوش در ابعاد ر یپذانعطاف بدلیل  

  آوردیمۀ تجربۀ گردشگر را فراهم  نشدینیبشیپ

روایت خود را    دهدیماجازه    شوندهمصاحبه و به  

کمترین   کند جهتدهبا  بیان  محقق،  سوی  از  ی 

(McLoughlin et al., 2023 مصاحبه پروتکل   .)

توصیفی    پرسشهایییی طراحی شد که با  بگونه 

بسمت  بتدریج  و  شده  آغاز  سفر  درمورد  کلی 

احساسات،   قتریعمسؤالات   درباب  تأملی  و 

درونی   تحولات  و    کنندگانمشارکتادراکات 

ی مختلف تجربه را، ها هی لا حرکت کند تا بتواند  

بررسی از سطح حسی تا مراتب وجودی، مورد  

قرار دهد.
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 یافته پژوهش ساخته نیمه: پروتکل مصاحب4جدول 

 ةشمار

 سؤال

بندی مضمونی و هدف  دسته

)ارتباط با چارچوب   سؤال

 نظری(

 متن دقیق سؤال مصاحبه 

۱ 
ایجاد  زمینهـمقدماتی و  سازی 

 ارتباط 

 ۀ لطفاً خودتان را معرفی کنید )نام، سن، تحصیلات، حوز

تخصصی در گردشگری( و بفرمایید چه مدت است که با  

 فرهنگی سروکار دارید؟ ـگردشگری یزد یا مقاصد تاریخی

 انگیزه سفر و ورود ـمقدماتی ۲
از بافت تاریخی یزد چه زمانی و در چه   تانتجربهاولین  

 شرایطی بود؟ چه چیزی شما را به این مقصد کشاند؟

3 

معماری  و  کالبدی  اصالت 

ادراک حسی ـوجود  نازل)مرتبۀ  

 عینی(

ی خشتی فهادان، میدان امیرچخماش یا  هاکوچه وقتی در  

)مصالح  دیزنیم قدم    آباددولتباغ   کالبدی  عناصر  کدام   ،

، حیاط مرکزی ها یکاربندخشت، بادگیرها، قنات و پایاب، 

 و چرا؟  رسدیم و...( برایتان »اصیل« بنظر  

۴ 
و  شیءمحور  اصالت  تمایز 

 گرا اصالت ساخت

بناهای   بین  تفاوتی  هنوز    شدهمرمتآیا  که  بناهایی  و 

احساس   دارد  جریان  آنها  در  روزمره  ؟  دیکنی م زندگی 

 یک برای شما اصالت بیشتری دارد؟ کدام 

5 
فرهنگی و ـاصالت  اجتماعی 

 روایی )مرتبۀ میانی وجود(

در تعامل با مردم محلی )صنعتگران، کسبۀ بازار، سالمندان،  

ی ساکن(، کدام رفتارها، آداب، گویش، غذاها یا  هاخانواده

ی هاین یریشی،  نوازمهمانی، جشن سده،  گرداننخل )  نهاییآ

 برایتان نماد اصالت یزدی بود؟سنتی( 

6 
و تهایروااعتبار   تاریخی  ی 

 شفاهی

ساکنان  داستانهاو    تهایروا یا  راهنمایان  از  که  شفاهی  ی 

شنیدید تا چه حد برایتان معتبر و »واقعی« بود؟ آیا جایی 

بیش از حد توریستی یا ساختگی   تهایروااحساس کردید  

 اند؟شده
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7 

اصالت تجربی و حسی )ورود 

ی و  بدنمندـبه مرتبۀ وجودی

 ی( چندحس

کدام تجربۀ حسی )لمس خنکی بادگیر، بوی نان سنگک،  

، سکوت کویر، طعم شیرینی سنتی،  هاکوچهصدای اذان در  

لحظه »بودن در اصالت« را   نیتر یقوحس قدمت زیر پا(  

 برای شما ایجاد کرد؟

۸ 
 Existentialاصالت وجودی )

Authenticity –  )حالت بودن 

روزمره  لحظه آیا   زندگی  از  کنید  احساس  که  داشتید  یی 

 و کاملاً »در لحظه« و »خودِ واقعیتان« هستید؟   دیاشدهجدا  

 آن لحظه کجا و در چه شرایطی رخ داد؟

۹ 

اصالت معنوی و استعلایی 

شهود و  ـ)مراتب عالی وجود

 وحدت( 

بقعۀ   جامع،  مسجد  در  باغ  امام دوازدهآیا  آتشکده،   ،

یی از  تجربهیا حتی سکوت یک حیاط خلوت،    آباددولت

آرامش عمیق، حس مقدس بودن مکان، وحدت با تاری   

 وجودی داشتید؟یا نوعی شهود 

۱۰ 
حرکت جوهری و تحول 

 وجودی در سفر 

را بصورت یک سفر درونی تصور کنیم، از    تانتجربهاگر  

شد یا    قتریعملحظۀ ورود تا خروج، تجربۀ اصالت چگونه  

آیا   یافت؟  )حسی    د یتوانیم تحول    <عاطفی    <مراحلی 

 معنوی( را مشخص کنید؟  <تأملی 

۱۱ 
سیر انفسی پس از سیر  

 استکمالی بلندمدت  ـآفاقی

زندگی  به  نگاهتان  در  تغییری  یزد،  از  بازگشت  از  پس 

یا   هویت شخصی  فرهنگ    تانرابطه روزمره،  و  تاری   با 

 احساس خواهید کرد؟ 

۱۲ 

و تهدیدهای اصالت  چالشها

ی، بازنمایی  سازیتجار)

 دیجیتال و...(

( عوامل  مرمت  هاکافه ی،  سازیتجارکدام  مدرن،  ی 

اینفلوئنسرها،   گردشگر،  حد  از  بیش  حضور  نادرست، 

 ؟کندیم ( بنظرتان اصالت یزد را تهدید AR/VRفناوری 

۱3 
پیشنهادهای کاربردی برای 

 گردشگری متعالی 

 ی ر عملی برای حفظ یا ارتقامتخصص، چه راهکا  بعنوان

آفرین در یزد ی تحولهاتجربهاصالت وجودی و طراحی  

 ؟دیکنیم پیشنهاد 

 سؤال باز پایانی ۱۴
قبلی به آن    سؤالاتآیا نکته یا تجربۀ مهمی هست که در  

 نپرداخته باشیم؟ 

 ۀ تجربه کنندخلاصهجملۀ  ۱5
یزد را در یک جمله برای گردشگران  ۀاگر بخواهید تجرب

 آینده توصیف کنید، آن جمله چیست؟
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تحلیل   از ها داده برای  حاصل  کیفی  ی 

ی عمیق، این پژوهش از روش تحلیل  ها مصاحبه

و در عین   نظاممند؛ رویکردی  بردیممضمون بهره  

و    ر یپذانعطافحال   تحلیل  شناسایی،  برای  که 

ی ها دادهگزارش الگوهای معنایی )مضامین( در  

بکار   فرایند Abedi et al., 2023)   رودیممتنی   .)

با   یی براون و مرحلهششالگوی  تحلیل، مطابق 

( بطور  (  Braun & Clarke, 2006کلارک  که 

قرار   استناد  مورد  کیفی  تحقیقات  در  گسترده 

اجرا درآمد.  ، بصورت دقیق و ساختاریافته به رد ی گ ی م 

ۀ دقت و اعتبار  کنند ن ی تضم این رویکرد نظاممند،  

شامل  نخست،  گام  است.  تحلیلی  آشنایی   فرایند 

ی کامل و  ساز اده ی پ بود که از طریق   ها داده   عمیق با 

و سپس مطالعۀ    شده ضبط ی  ها مصاحبه ۀ  بکلم کلمه 

بمنظور   متون  دنیای  ور غوطه مکرر  در  کامل  ی 

 رفت. گ صورت    کنندگان مشارکت معنایی  

  اولیه   کدهای  ایجاد  فرایند  دوم،  مرحله  در

تمامی    بخطخط بصورت   انجام   ها دادهبر روی 

با   شد. در این گام، هر ویژگی جالب و مرتبط 

یک سؤالا تا  کوتاه  عبارت  یک  از  پژوهش،  ت 

مفهومی   کد  یک  بصورت  کامل،  پاراگراف 

های  ه شیوه  ی شد. این کدگذاری ب گذاربرچسب

تحمیل  ئاستقرا بدون  و  از چارچوبها ی  ی 

بتوانند   شدهنییتعپیش مفاهیم  تا  گرفت  انجام 

ظهور یابند. پس   ها داده از دل  نظاممند  بصورت  

این مرحله، گام سوم، یعنی اتمام  جستجوی  از 

آغاز گردید. در این مرحله، کدهای  مضامین پایه 

اساس   بر  ارتباط  شباهتهااولیه  معنایی،    یا هو 

اولیه دسته و  بالقوه  مضامین  قالب  در  و  بندی 

نقشۀ   یک  بمثابه  فرایند  این  شدند.  سازماندهی 

در   موجود  الگوهای  از   عملکرد  ها ه داداولیه 

(Park et al., 2021  )چهارم )مرحلۀ   )

بود؛   گیری مضامین سازنده بازبینی و شکل  شامل 

یک گام حیاتی که در آن مضامین اولیه در دو سطح  

ابتدا در سطح کدهای   مورد ارزیابی قرار گرفتند: 

انسجام    شده استخراج  از  اطمینان  حصول  برای 

ۀ  درونی هر مضمون، و سپس در سطح کل مجموع 

داده برای تضمین تمایز و اعتبار مضامین نسبت به  

یکدیگر. این بازبینی مکرر منجر به پالایش، ادغام  

 یا تفکیک مضامین اولیه شد. 

به   ۀ مرحل  و   پنجم  نهایی  نامگذار تعریف  ی 

اختصاص یافت. در این گام، برای   ن اصلی ی م ا مض 

هر مضمون نهایی، یک تعریف دقیق و جامع تدوین  

  کرد ی م شد که جوهره و ماهیت آن را بوضوح بیان  

یی از  جنبه که هر مضمون چه    ساخت ی م و مشخص  

)میرزائی و    کند ی م پدیدۀ مورد مطالعه را نمایندگی  

تهیۀ   (. در نهایت، مرحلۀ ششم به ۱۴۰۴همکاران،  

  لها ی تحل اختصاص یافت که در آن،   یی گزارش نها 

ی  روایت   ها افته و  قالب  با    ی در  تحلیلی،  و  منسجم 

، ارائه  کنندگان مشارکت ی گویا از  قولها نقل استناد به  

گردید تا تصویری غنی و عمیق از تجربۀ اصالت  

(.  Asadian Ardakani, 2025)وجودی ترسیم شود  

خام را به ی پراکنده و  ها داده ،  نظاممنداین فرایند  

پایه،  مضامین  از  منسجم  معنایی  شبکه  یک 

بخش  شالودۀ  که  کرد  تبدیل  فراگیر  و  سازنده 

 .دهدیمی این پژوهش را تشکیل ها افتهی
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 (Braun & Clarke, 2006) : مراحل ششگانۀ اجرای روش تحلیل مضمون بروش براون و کلارک 5جدول 

 شدهانجامابزار و اقدامات عملی  هدف و فعالیت کلیدی در پژوهش حاضر  عنوان مرحله  مرحله

۱ 
آشنایی با  

 هاداده

برای دستیابی  هادادهی کامل در ورغوطه 

به درک عمیق و پدیدارشناختی از تجربۀ  

 . کنندگانمشارکت زیستۀ 

  ۱55۰مصاحبه )کل  ۲5ی دقیق سازادهیپ

  3دقیقه صوت(، مطالعۀ مکرر )حداقل 

 دادنگوش ی اولیه، بردارادداشتبار(، ی

 .همزمان با متن

۲ 
ایجاد کدهای  

 اولیه

ی نظاممند تمام  گذار برچسبشناسایی و 

با حفظ اصالت  هادادهی معنادار بخشها

 . کنندگانبیان مشارکت

 MAXQDAافزار  کدگذاری باز در نرم 

کد اولیه )میانگین    ۱۰۸7؛ تولید 2024

 .ی هر مصاحبه(ازابه کد  ۴3

3 
جستجوی 

 مضامین پایه 

تجمیع کدهای مشابه و مرتبط برای 

 . شکلدهی به مضامین اولیه و پایه

مضمون پایه؛   ۴۲بندی کدها در گروه

استفاده از نقشۀ ذهنی و جدول 

 .مضمونـدک

۴ 
بازبینی 

 مضامین 

پالایش مضامین در دو سطح: انسجام  

؛  هاداده ی و پوشش کل درون مضمون

 حذف یا ادغام مضامین ضعیف 

دو دور بازبینی توسط پژوهشگر اصلی و  

ضریب   ۀیک کدگذار مستقل؛ محاسب

 ( κ = 0.89توافق بین کدگذارها )

5 

تعریف و  

ی نامگذار

 مضامین 

تدوین تعریف دقیق، دامنۀ معنایی و  

ی نهایی هر مضمون با انطباش بر  نامگذار

چارچوب ملاصدرا )تشکیک وجود و 

 . حرکت جوهری(

برای هر  پاراگراف ک نگارش تعریف ی

 نازلمضمون؛ تطبیق با مراتب وجود )

 .عالیه( و مراحل حرکت جوهری →

6 
تهیۀ گزارش  

 نهایی

ارائۀ روایت علمی منسجم، مستند با  

ی اصیل و پیوند با چارچوب قولهانقل

 . نظری ملاصدرا

ی نماینده برای هر  قولهانقل انتخاب 

و بحث،   هاافتهمضمون، نگارش بخش ی

 . ۱۲و  5، ۴تهیه جداول 
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در    ها افته بمنظور تضمین استحکام و دقت ی 

اعتبارسنجی   معیارهای  از  کیفی،  پژوهش  این 

تفسیری،   پارادایم  با  قابلیت    ژه ی بو متناسب 

است.   شده  گرفته  بهره  تأییدپذیری،  و  اعتبار 

معیارها  با  که    این  تقابل  کمّی  ها سنجه در  ی 

، بر صحت و قابل  رند ی گ ی م روایی و پایایی قرار  

بودن   زیستۀ  اعتماد  تجربۀ  بستر  در  تفاسیر 

رکزند. برای تحقق این امر، تمندگان مکنمشارکت

« استراتژی  )ساز مثلثاز  در  (  Triangulationی« 

ی استفاده شد.  شناخت روش دو سطح نظری و  

سطح   از  ها داده ی،  شناخت روش در  حاصل  ی 

و  ها مصاحبه  میدانی  مشاهدات  با  عمیق  ی 

ی پژوهشگر تلفیق گردید تا درکی  ادداشتها ی 

سطح    جامعتر  در  شود.  حاصل  پدیده  از 

نظیر   متعالیه،  کلیدی حکمت  مفاهیم  نظری، 

بصورت   و حرکت جوهری،  وجود  تشکیک 

بکار    ها داده متکثر برای تحلیل ابعاد مختلف  

یی مفهومی پرهیز  گرا ل ی تقل گرفته شدند تا از  

 شود. 

اصول  دقیق  رعایت  اعتبارسنجی،  کنار  در 

توجه   اخلاقی بعنوان ستون فقرات پژوهش مورد

کیفی  تحقیقات  اینکه  به  اذعان  با  گرفت.  قرار 

عمیقاً با تجارب شخصی و درونی افراد سروکار 

دارد، تمامی ملاحظات اخلاقی برای حفاظت از 

کنندگان بکار بسته شد. پیش از آغاز هر مشارکت

ماهیت   پژوهش،  اهداف  و پرسشها  مصاحبه، 

از   استفاده  هر   هاداده نحوۀ  برای  کامل  بطور 

آنها  تشریح و »رضایت آگاهانه« از    کنندهتشرک

اخذ گردید. اصل »محرمانگی« نیز با اختصاص 

و حذف    کنندهمشارکتکدهای شناسایی به هر  

متن   از  هویتی  اطلاعات  ی ها مصاحبههرگونه 

، بطور کامل رعایت شد تا هویت افراد شده  ادهیپ

در تمامی مراحل تحقیق و انتشار نتایج محفوظ  

 بماند.

 ها و تحلیل نتایجیافته 

ی  ها مصاحبهی کیفی حاصل از  ها داده تحلیل  

عمیق با گردشگران، به ظهور یک شبکۀ معنایی 

منسجم و چندلایه منجر شد که ماهیت اصالت  

وجودی را در تجربۀ بافت تاریخی یزد آشکار 

تحلیلسازدیم این  اساس  که    .  ی ها ه یروبر 

ی خام  ها داده ،  شدنظاممند تحلیل مضمون انجام  

ی از انتزاع مراتبسلسلهو پراکنده را در سه سطح 

مستقیم   بطور  که  هی نمود: مضامین پایهسازماند

که   اند؛ مضامین سازندهاستخراج شده  ها داده از  

دسته  و  تجمیع  پایه از  مضامین  بندی 

فراگیر اندگرفتهشکل  مضامین  سرانجام،  و  که   ؛ 

دربر  را  تجربه  کل  انتزاعی   رند یگیمجوهرۀ 
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همکاران،   و  و  ۱۴۰۱)محبوب  رحمتی  ؛ 

مضام۱۴۰۴همکاران،   شبکۀ  این  نه(.  تنها ین 

کنندگان را الگوهای مکرر در تجارب مشارکت

، بلکه چگونگی تبدیل ادراکات  کشدیمبتصویر  

اولیه و حسی به فهم عمیق و تحول وجودی را 

 .کندیم پیگیرینیز 

تحلیل، مجموعه   ن ی نازلتر در   از  سطح  یی 

سنگ  مضامین پایه شناسایی شدند که بمثابه  

عمل  بناها  تجربه  چون  کنند ی م ی  مفاهیمی   .

سکوت،  شناخت یی با ی ز ادراک   و  آرامش  ی، 

حس قدمت و تاری ، گرما و صمیمیت مردم  

ی  تها ی روا در    ات بکرّ و کنجکاوی و یادگیری  

کدهای  مشارکت  این  شدند.  تکرار  کنندگان 

و  واکنشها ۀ  دهند بازتاب اولیه،   مستقیم  ی 

فیزیکی،  واسط ی ب  محیط  به  گردشگران  ۀ 

،  مثال   بعنوان ند.  اجتماعی و فرهنگی یزد هست 

کنندگان در توصیف تجربۀ  یکی از مشارکت 

توی   »وقتی  داشت:  بیان  ی  ها کوچه خود 

خاصی  رفتم ی م راه    کنان ی آشت  سکوت  یک   ،

باد   ی  کرد ی م . حس  د ی چ ی پ ی م بود که با صدای 

دیوار   یک  دیدن  فقط  این  ایستاده.  زمان 

بود«.   آرامش عمیق  نبود، یک حس  کاهگلی 

ی  دگ ی تن درهم ۀ  دهند نشان بخوبی    قول نقل این  

عمیق   عاطفی  حالت  یک  با  حسی  ادراک 

پنج   قالب  در  پایه سپس  مضامین  این  است. 

بندی شدند که  مضمون سازنده و میانی دسته 

اصالت   ابعاد کلیدی تجربۀ  از  هر یک، یکی 

نمایندگی   »تجربۀ  کنند ی م را  مضمون   .

و   ـحسی  فیزیکی  درگیری  بر  بدنمند« 

دارد؛  چندحس  تأکید  فضا  با  در  ی  که  امری 

بعنوان   گردشگری  برای  ه ی پا ادبیات  یی 

شده  شکل  شناخته  معنادار  تجربیات  گیری 

 ( »درک  Pan et al., 2025است  مضمون   .)

به   روایی«  و  و  ندها ی فرا تاریخی  شناختی  ی 

معناسازی گردشگر از طریق اتصال به گذشته  

(. »تعامل Asadian Ardakani, 2025اشاره دارد )

اجتماعی و فرهنگی« نقش ارتباطات انسانی در 

.  سازدیمایجاد حس تعلق و اصالت را برجسته  

که سفر   پردازدیم« به لحظاتی  نگرانهدرون »تأمل  

تبدیل   درونی  کاوش  یک  به   شود یمبیرونی 

(Knobloch et al., 2017.)    نهایت، »تجربۀ  در  و

اشاره   تجربه  اوج  به  استعلایی«  و  معنوی 

جایی دار  و  د،  وحدت  از  حسی  گردشگر  که 

 . کند ی م فراروی از خود را تجربه  
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 وجودی در بافت تاریخی یزد : شبکۀ مضامین تجربۀ اصالت 6جدول 

 مضامین پایه مضامین سازنده مضامین فراگیر 

الف( سیر در  

 مراتب وجود 

. تجربۀ  ۱

 بدنمند ـحسی

لمس  شناخت یی با ی ز ادراک   شنیدن    بافتهای ی،  کاهگلی،  و  خشتی 

 . بانها ه ی سا صداهای محیطی )باد، آب، اذان(، احساس خنکی بادگیر و  

. درک تاریخی و  ۲

 روایی

ی شفاهی، درک  تهایرواحس قدمت و پیوستگی تاریخی، شنیدن 

 ی سنتی.کارگاههاو   هاموزه حکمت معماری کویری، بازدید از 

ب( تحول  

 جوهری تجربه 

اجتماعی  . تعامل 3

 و فرهنگی 

ی، مشاهدۀ زندگی روزمره، نوازمهمانتعامل با مردم محلی، تجربه  

 گفتگو با صنعتگران و ساکنان بافت تاریخی.

 نگرانه درون. تأمل ۴
هویت خویش،   دربارۀ  تفکر  عمیق،  و سکوت  آرامش  احساس 

 مقایسۀ زندگی مدرن و سنتی، حس رهایی از روزمرگی.

. تجربۀ معنوی و  5

 استعلایی

،  زمان ی ب حس شگفتی و عظمت، احساس حضور در مکانی مقدس یا  

 ی شهودی »بودن اصیل«. ها لحظه تجربۀ وحدت با تاری  و اجداد،  

مضمون   پنج  این  انتزاع،  سطح  بالاترین  در 

سازنده به دو مضمون فراگیر و کلان منتهی شدند  

حکمت   نظری  چارچوب  با  مستقیم  بطور  که 

پیوند   نخست،  خورند ی م متعالیه  فراگیر  مضمون   .

نشان   مراتب وجود«،  در  تجربۀ    دهد ی م »سیر  که 

پدیدۀ   یک  ساحتگردشگر  بلکه  تک  نیست،  ی 

سطح محسوس و مادی تا  طیفی از مراتب را از  

.  ردی گ ی م ی معنوی و شهودی دربر ها ه ی لا   ن ی قتر ی عم 

اشاره کرد:   شوندگان مصاحبه که یکی از    همانطور 

فقط   و  ها خانه »اولش  قشنگ  ی ها کوچهی 

داستانهاشون رو شنیدم    کم کم.  دمیدیمعجیب رو  

 آخر و فهمیدم این معماری برای چی اینجوریه.  

، یک شب توی حیاط یک خانۀ قدیمی، حس  سر 

کردم جزئی از اون تاری  شدم. دیگه فقط یک 

از   حرکت  روایت،  این  نبودم«.  ناآگاه  گردشگر 

حسی )تجربۀ  حسی  مرتبۀ ـمرتبۀ  به  بدنمند( 

و   تاریخی(  )درک  مرتدرعقلی  به  بۀ نهایت 

بتصویر   بزیبایی  را  استعلایی(  )تجربۀ  شهودی 

جوهری  کشدیم »تحول  دوم،  فراگیر  مضمون   .

و   پویا  ماهیت  بر  تأکید ندیفراتجربه«،  سفر  ی 

دارد. تجربۀ اصالت یک رویداد آنی نیست، بلکه  

یک »شدن« و دگرگونی تدریجی است که در آن،  

دستخوش  مقصد،  با  تعامل  در  گردشگر  خودِ 

(. این تحول  Bellato et al., 2023)  شودیمتحول  

درونی   تأملات  و  اجتماعی  تعاملات  طریق  از 

منفعل    گر مشاهدهو فرد را از یک    یابدمیپالایش  

ۀ فعال در فرایند معناسازی  کنندمشارکتبه یک  

 . کندیمتبدیل 
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که فرایند دستیابی به    دهد ی م نشان    ها افته تحلیل ی 

یکسان و همگن نیست،    یی ه اصالت وجودی، تجرب 

تأثیر   تحت  بشدت  و  ها نه ی زم پس بلکه  فردی  ی 

این   دارد.  قرار  گردشگران  بمثابه    تفاوتها فرهنگی 

که نحوۀ تعامل، تفسیر    کنند ی م فیلترهای ادراکی عمل  

آخر  و   شکل  در  را  تجربه  بطور  دهند ی م عمق   .

معناداری  تمایز  گردشگران    مشخص،  تجربۀ  میان 

بین  و  )ایرانی(  بافت  داخلی  با  مواجهه  در  المللی 

مشاهده   یزد  داخلی  شود ی م تاریخی  گردشگران   .

فهم فرهنگی و تاریخی به مقصد  اغلب با یک پیش 

که این امر، ادراک آنها از اصالت را با   شوند ی م وارد 

و   جمعی  خاطرۀ  ملی،  هویت  چون  مفاهیمی 

پیوند   همکاران،    زند ی م نوستالژی  و  )ذوالفقاری 

کشف  ۱۴۰۱ یک  نه  اصالت  گروه،  این  برای   .)

به   اتصال مجدد  و  بازیابی  بلکه  ی  ها شه ی ر جدید، 

بمثابه یک    تواند ی م فرهنگی است؛ تعامل آنها با فضا  

 گفتگوی درونی با گذشتۀ خودشان باشد.  

بین گردشگران  مقابل،  غلب  اکه    المللیدر 

موجود پیش  از  پیوندهای  این  با    فاقد  هستند، 

به    یحساسیت ی، شناختییبا یزی  ها جنبهبیشتر 

نوظهور تفاوتها  و  بدیع  عناصر  و  فرهنگی  ی 

(. تجربۀ Zhou et al., 2023)  دهندیمواکنش نشان  

از   درکشان  و  دارد  اکتشافی  ماهیتی  بیشتر  آنها 

اصالت ممکن است تحت تأثیر تصورات پیشینی 

یا    گرفتهشکل  سفر  راهنماهای  ی تها یروااز 

)رسانه  باشد  (.  De Falco & Corbino, 2023یی 

انتظار در  تفاوت  و  هاین  ادراکچارچوبها ا   یی ی 

 در مطالعات دیگر نیز میان گردشگران داخلیکه  

بین اهمیت و  بر  است،  شده  مشاهده  المللی 

تأثیر  ها یژگیو گروه  هر  برای  مقصد    گذارد یم ی 

(Dihingia et al., 2022.) 

نقش دانش پیشین و سرمایۀ فرهنگی بعنوان  

برجسته   میان  این  در  کلیدی  مؤثر  عامل  یک 

  شده   ه داد  . همانطورکه در جدول زیر نشانشودیم

  چارچوبهای   از  گردشگران  از  گروه  دواین   است،

 خود   تجربۀ به معنابخشی برای متفاوتی تفسیری

  انتظارات   بر   تنها نه   پیشین  دانش.  میبرند  بهره

  و   یادگیری   برای   فرد   ظرفیت   بر   بلکه   اولیه، 

 دارد   مستقیم   تأثیر   نیز   سفر   طول   در   فکری   رشد 

(Falk et al., 2012  .)تاری   با   که  گردشگری 

  مواجهه  در دارد، آشنایی ایرانیـاسلامی معماری

  حکمت   از  عمیقتر   یدرک  به  یزد  جامع   مسجد  با 

 برای   درحالیکه  آید،می  ل ینا   آن  در  نهفته  هنر   و

 است   ممکن  تجربه   این  ناآشنا،  بازدیدکنندۀ  یک

 این.  بماند  باقی  شناختیزیبایی   تحسین  سطح  در

 یک   گردشگری  تجربۀ  که  میکند  تأیید  امر 

  از   فعال  یندیا فر   بلکه  نیست،  منفعلانه  دریافت

 تمام  با   گردشگر   آن،  در   که  معناست  ساخت

 مقصد   وارد   خود  پیشفرضهای  و  ا ههخاطر   دانش،

  در (.  Cutler & Carmichael, 2010)  میشود

 که  فرهنگی،  و  فردی  تفاوتهای  این  نهایت،

 بر   نیز   روانی  حالات  و  شخصیت   چون  عواملی

 تعیین  ،(Knobloch et al., 2017)   مؤثرند  آن

 از میتواند    میزان  چه  تا   گردشگر  هر   که  میکنند

  به   و  رفته   فراتر   تجربه  حسی  و  سطحی  مراتب

.یابد  دست   استعلایی  و  وجودی  عمیقتر   هایلایه 
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المللی در بافت تاریخی یزد بین : چارچوب تحلیلی تفاوتهای ادراکی و تجربی میان گردشگران داخلی و گردشگران  7جدول    

 المللیگردشگران بین گردشگران داخلی  بُعد تحلیلی

چارچوب فرهنگی و  

 هویتی

مذهبی، ـمبتنی بر هویت مشترک ملی

خاطرۀ جمعی، نوستالژی اجدادی و  

پیوند عاطفی عمیق با میراث )حس »مال 

 . من است«(

مبتنی بر کنجکاوی فرهنگی،  

شگفتی از »جهان  جستجوی تفاوت، 

 متفاوت« و تجربۀ اعجاب انگیز

 منبع دانش پیشینی 

دانش ضمنی خانوادگی، آموزش رسمی 

ی شفاهی خانوادگی،  تهایروا تاری  ایران، 

 . رسانه ملی و مذهبی

 ,Lonely Planetراهنمایان سفر )

TripAdvisor ،مستندهای خارجی ،)

در  دانشگاهی اینستاگرام، تحصیلات 

 ورمیانهمطالعات خا ۀحوز

کانون توجه اصلی در  

 تجربه 

معانی نمادین، پیوند وجودی با تاری   

خودی، حس تعلق عمیق، »تأیید هویت  

 تاریخی خویش«، حس بازگشت به ریشه 

ی آشکار  تفاوتهازیباییشناسی بصری، 

فرهنگی، شگفتی از معماری کویری،  

 عکاسی، تجربۀ »کشف« و شهود

ماهیت اصالت  

 جستجوشده 

اصالت تأییدی: تأیید و تقویت هویت  

پیشین؛ »این همان چیزی است که در  

کتاب تاری  خوانده بودم و حالا لمسش 

 .«کنم یم 

اصالت اکتشافی: کشف اصالت 

اینقدر    ها یرانیا دانستم ینمجدید؛ »

نوازند« یا »این بادگیرها  مهمان

 .جادوییند«

سطح غالب تجربۀ  

 اصالت وجودی 

استعلایی: حرکت ـاصالت وجودی

بمراتب شهودی و وحدت با  عتریسر

ی مذهبی و مکانهادر  ژهیبو تاری  )

 .آیینی(

حسی و عاطفی:  ـاصالت وجودی

ی حسی و هاه ی لادر  تریطولانتوقف 

عاطفی؛ کمتر به شهود استعلایی  

 . رسندیم 

لازم برای   زمانمدت

 تحول جوهری
 .و احتمالی تریطولان کوتاهتر 

 نماینده  قولنقلنمونۀ 

نشستم،   امام  دوازده»وقتی در بقعۀ 

در   نجایهماحساس کردم اجدادم نیز در 

تاری  حضور داشتند؛ اینجا خانۀ من  

 . ۀ ایرانی(کنندمشارکتاست« )

بادگیر و کویر   خواستم یم »من فقط 

ببینم... ولی این سکوت و 

ی مردم واقعاً من را شوکه  نوازمهمان

 . )گردشگر اروپایی(کرد« 
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 گیری بحث و نتیجه 

و با    ها افته نهایی پژوهش بر اساس یالگوی  

اتکا به مفهوم تشکیک وجود در فلسفۀ ملاصدرا، 

تجربۀ گردشگری در بافتهای تاریخی مانند یزد  

ضعف ندیفرارا   و  شدت  دارای  اما  واحد  ی 

تشکیل   کندیممعرفی   طولی  مرتبۀ  چهار  از  که 
رایج گردشگری الگوهای  شده است؛ بر خلاف  

و  ها مؤلفه که   عاطفی  حسی،  ابعاد  چون  یی 

و گسسته   همعرضشناختی را بصورت مقولاتی  

 ;Packer & Ballantyne, 2016)  رندیگیمدر نظر  

Pharino et al., 2018  ساختار این  که    ییه یلا(. 
عمل   فضا  بصری  مصرف  از   کندیمفراتر 

(Akgün et al., 2020; Zhou et al., 2023 از  ،)

)مطابق با عالم    بدنمندـسطح نازل ادراک حسی 

و  شده  آغاز  مقصد(  کالبد  با  مواجهه  و  ماده 

. مرتبۀ دوم، ابدییمگسترش    تر یعالبسمت مراتب  

تجربۀ عاطفی و تعامل فرهنگی است که در آن،  
نظیر  احساساتی  برانگیختن  به  حسی  ادراکات 

منجر   صمیمیت  و  با    شودیمنوستالژی  )مطابق 

شناختی    عالم مثال/ خیال(. در مرتبۀ سوم، تجربۀ

تأمل   درک    نگرانهدرونو  شامل  که  دارد  قرار 

بازاندیشی  و  فعال  معناسازی  معماری،  حکمت 

در هویت فردی است )مطابق با عالم عقل(. در  
و   نیتر یعالنهایت،   استعلایی  تجربۀ  مرتبه، 

شهودی است که در آن، نوعی وحدت وجودی  

با تاری  و »روح مکان« بصورت شهودی حاصل  

اصالت   و  تحقق  شده    ابدییموجودی 

شناختی  (. این رویکرد هستی۱۴۰۲)اسماعیلی،  
که اصالت نه در کالبد ثابت )اصالت   دهدیمنشان  

متحول   بلکه در وجود  گردشگر   شوندۀعینی(، 

و زمینه را برای    گرددیم)اصالت وجودی( محقق  

 سازدیموجودی فراهم    کاملتردستیابی به مراتب  

(Camilleri & Valeri, 2022 ؛ امری که با اهداف)

ست. بنابرین، همراستا آفرین«  »گردشگری تحول
ی  بنحو را    نازلتر ، کمالات مراتب  تر یعالهر مرتبۀ  

در خود دارد و تجربه را از سطح ظواهر   کاملتر 

 (Pharino et al., 2018  فراتر برده و عمق ) بخشد ی م . 

 نهایی سیر تحولی حرکت جوهری در گردشگری بافت تاریخی  الگوی. 1شکل 
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پویایی و گذار پویا میان مراتب تجربه، از طریق  

تبیین   متعالیه  حکمت  در  جوهری  حرکت  اصل 

. تجربۀ گردشگر یک حالت ثابت و منجمد  شود ی م 

نیست، بلکه فرایند »شدن« مداوم است که در آن،  

اصالت   با  فعال  تعامل  در  گردشگر  نفسِ  جوهرِ 

مقصد، دستخوش استکمال و تحول ذاتی از قوه به  

این  Manfreda et al., 2023)  گردد ی م فعل    .)

در حالات   تغییر عرضی  یک  نه  مانند ـحرکت 

)ییلحظه رضایت   یک  Adam, 2021ـ  بلکه   ،)

ی فعلیت بسودگرگونی جوهری است که فرد را  

»بودن« سوش  مرتبهیافتن   از    دهدیمیی شدیدتر 

(Garner et al., 2022  .)  ،متافیزیکی تبیین  این 

در   موجود  معاصر  مها ی پارادا خلأ  ی 

  « و »گردشگری احیاگر« گرا تحول »گردشگری  

(Dredge, 2022  را پر )؛ زیرا این رویکردها کندی م

شناختی تحولات عموماً در سطح توصیف روان 

هستی  ماندهیباقفردی   مبنای  فاقد  شناختی و 

.  برای تبیین چگونگی وقوع این دگرگونی هستند

از منظر صدرایی، نوآوری اصلی در این پژوهش 

بعنوان   نه  را  اصالت وجودی  نهفته است که 

 ـ مانند احساس »خود  یک احساس سوبژکتیو 

غربی  اگزیستانسیالیسم  در  بودن«    ـواقعی 

(Cutler & Carmichael, 2010  ،)  بمثابه بلکه 

هستی  »تحقق«  تفسیر  یک  :  کند ی م شناختی 

از وجود. در این    تر ی عال یی  مرتبه یعنی نیل به  

نفس   میان  وحدت  شهود  به  گردشگر  اوج، 

 ابد ی ی م خود و حقیقت جاری در مکان دست  

(Björk et al., 2021; Kim & Jeong, 2025 این .)

بازتعریف ماهیت اصالت،   با    ی یافقها چارچوب 

برای تجارب   جدید  مدیریت  و  طراحی 

نه    دیگشا یمگردشگری   آنها،  نهایی  هدف  که 

صرفاً مصرف فضا، بلکه استکمال وجودی انسان 

 (. Inskeep, 1991; Timothy, 2018است )

به    توان ی م ی عملیاتی این پژوهش را  شنهادها ی پ 

برای   برشمرد.  صورت    رندگان ی گ م ی تصم این 

از طراحی تجارب    شود ی م مقاصد تاریخی، توصیه  

ی و متمرکز بر مصرف بصری فضا، بسمت  بعد تک 

یی« حرکت کنند.  ه ی چندلا خلق »مسیرهای تجربه  

منابع   و  تأسیسات  توانمندسازی  مستلزم  امر  این 

بتوانند   تا  است  گردشگری  صنعت  در  انسانی 

نیازهای   با  متناسب  گردشگران    قتر ی عم خدماتی 

تاریخی،  ارائه دهند  ارائۀ صرف اطلاعات  . بجای 

طراحی    توان ی م  نظیر  تها ی فعال با  ی  کارگاهها یی 

تعاملی با صنعتگران محلی، برگزاری رویدادهای  

ی بومی، و ایجاد فضاهایی  تها ی روا فرهنگی مبتنی بر  

برای سکوت و تأمل در بطن بافت تاریخی، زمینه  

را برای حرکت گردشگر از مرتبۀ حسی بمراتب  

ناختی و در نهایت وجودی فراهم آورد.  عاطفی، ش 

این رویکرد، نیازمند آموزش راهنمایان تور بعنوان  

انتقال   بجای  بتوانند  تا  است  تجربه«  »تسهیلگران 

و  ها داده صرف   کنجکاوی  حس  برانگیختن  به   ،

معناسازی شخصی در بازدیدکنندگان کمک کنند.  

سطح   از  استگذار ی س در  گذار  ضرورت  ی، 

ی )مانند تعداد گردشگران و  شاخصهای صرفاً کمّ

»تأثیر  ها ی اب ی ارز ی  بسو درآمدزایی(   که  کیفی  ی 

را  تحول  سفر  احساس  سنجند ی م آفرین«  .  شود ی م ، 
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با تدوین    توانند ی م سیاستگذاران و نهادهای دولتی  

ایجاد   و  حمایتی  از  فها ی رد قوانین  اعتباری،  ی 

یی که بجای گردشگری انبوه، بر ارائۀ  وکارها کسب 

هستند،   متمرکز  فرهنگی  پایدار  و  عمیق  تجارب 

 (.  ۱۴۰۱حمایت کنند )ذوالفقاری و همکاران،  

به   اذعان  حال،  این  تحقیق  تها ی محدود با  ی 

ی آتی ضروری  پژوهشها برای ترسیم مسیر  حاضر  

بلحاظ   ی،  شناخت روش است. نخست، این مطالعه 

بافت   بر  مبتنی  و  کیفی  پژوهش  یک 

قابلیت   ـتاریخی  بنابرین،  است؛  یزد  شهر  مذهبی 

ی آن باید با احتیاط صورت  ها افته تعمیم آماری ی 

پذیرد. دوم، ماهیت عمیقاً تفسیری پژوهش که در  

ی  ها داده آن، یک چارچوب متافیزیکی پیچیده بر  

پدیدارشناسانه تطبیق داده شده، بطور بالقوه تحت  

مشارکت شفرضها ی پ تأثیر   نظری  قرار  ی  کنندگان 

دارد. سوم، تمرکز انحصاری بر تجربۀ گردشگران  

به آن معناست که دیدگاه جامعۀ محلی و مدیران  

مورد   اصالت،  ارائۀ  و  برساختن  فرایند  در  مقصد 

 واکاوی قرار نگرفته است. 

 منابع

( معصومه  »۲۴۰۱اسماعیلی،  بیان (  استلزامات 

وجود  غیاث اصالت  با  دشتکی  منصور  الدین 

،  ۲، شمارۀ  ۱۱، سال  حکمت صدرایی  ملاصدرا«،

 ؛ ۲۹ـ۴۰ص
 https://doi.org/10.30473/pms.2023.10210 

نژاد، محمدجواد؛ ذوالفقاری طهرانی، مهدیه؛ مهدوی

( مجتبی  انصاری،  بهروز؛  ( ۱۴۰۱منصوری، 

دارای زیست توسعه  » جغرافیای  در  سازگار 

روستای   مطالعاتی:  نمونه  طبیعی؛  میراث 

ابیانه«، انسانیپژوهش  گردشگری  جغرافیای  ،  های 

 ؛۴7۹ـ۴۹۸، ص۰۲۱شمارۀ 
https://doi.org/10.22059/jhgr.2021.311420.10081

87 

(  ۱۴۰۴رحمتی، عابدین؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود )

کاوشهای    ده«،کننتأثیر مسکات بر رفتار مصرف»
 ؛ ۱5۹ـ۱77، ص3۹، شمارۀ مدیریت بازرگانی

https://doi.org/10.22034/jbar.2025.22141.4478 

)زین عبدالله  صلواتی،  مسعود؛  ( ۱۴۰۴العابدین، 

  ملاصدرا«،   ء عاطفه بر پایه آراـاصالت شبکه باور »

 ؛  67ـ۸۰، ص۲، شمارۀ ۱3، سال حکمت صدرایی
https://doi.org/10.30473/pms.2025.73785.2126 

روح اله فروغی،  احمد؛  عابدی،  علی  ابدالله؛  شتی، 

پژوهشنامه    رویکرد ملاصدرا به تأویل«،( »۱۴۰۲)
 ؛ ۲33ـ۲6۰، ص۱7، شمارۀ  امامیه 

https://doi.org/10.22034/jis.2022.304946.1706 

احمدی  شمیلا؛  محمود؛  محبوب،  زاده،  نعمتی شریف، 

کننده  ارائه مدل شناختی رفتار مصرف ( » ۱۴۰۱سینا ) 

مدیریت  در محصولات لوازم خانگی مشابه اصل«،  
 ؛ 3، شمارۀ  ۴، سال  وکار پویا و تحلیل کسب 

https://www.dmbaj.com/index.php/dmba/article/

view/225  

ملاصدرا و مسئلۀ خلود در ( » ۱۴۰۲محمدی، بهزاد )

)رد   دیدگاه  عذاب  بر  واردشده  تناقض 

،  ۱، شمارۀ  ۱۲، سال  حکمت صدرایی  ملاصدرا(«،

 ؛ ۱۴7ـ۱5۸ص
https://doi.org/10.30473/pms.2023.68441.2031 

ضرغام  فاطمه؛  عسکری، میرزایی،  حمید؛  بروجنی، 

معافی  )فرید؛  طراحی  ( »۱۴۰۴مدنی، سیدمهدی 

مقصد   بازاریابی  الگوی  اعتبارسنجی  و 

بر   مبتنی  الکترونیک  فناوریگردشگری  های 

فراغت  نوین«، اوقات  و  شمارۀ  گردشگری   ،۱۹  ،

 ؛  ۲3ـ۴7ص
https://doi.org/10.22133/tlj.2025.478266.1209 
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